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ARCA

ASOCIATIA ROMANA DE
COMUNICATII AUDIOVIZUALE

Catre membrii Consiliului National al Audiovizualului

In cadrul procedurii de consultare privind proiectul CNA de modificare a deciziei
220/2011, va propunem fin anexa o serie de modificdri ale proiectului CNA de
modificare a deciziei in cauza.

Totodata va solicitam organizarea unei intalniri in care sa se dezbata public
proiectul de act normativ.

Cu speranta ca propunerile noastre vor beneficia de atentia dumneavoastra, va
stam la dispozitie pentru dialog.

Cu consideratie,

George Chirita 18 octombrie 2018
Director ARCA

Asociatia Romana de Comunicatii Audiovizuale
Intrarea VICTOR EFTIMIU, nr. 5-7, et. 9, ap 58 sector 1, BUCURESTI
Tel: 0314250370 email:arca@audiovizual.ro www.audiovizual.ro



PROPUNERI ARCA PRIVIND PROIECTUL CNA DE MODIFICARE A DECIZIEI 220/2011

Proiectul CNA

2. Dupa articolul 46 se introduce un nou articol, art. 4671, cu urmdtorul cuprins:

Art. 46"1

Relatdrile sub orice formd despre ameliorarea si/sau vindecarea bolilor, indiferent de
metodele folosite, nu se pot face decdt prin prezentarea opiniei unui medic specialist
cu privire la diagnosticele medicale, initial si final.

Propunere ARCA

Art. 4671

Relatdrile sub orice forma despre ameliorarea si/sau vindecarea bolilor, indiferent de
metodele folosite, nu se pot face decat prin prezentarea, prin orice mijloc, a opiniei
unui medic specialist cu privire la cazul prezentat.

MOTIVARE:

Medicul nu se poate pronunta in mod profesional fata de diagnosticele puse unor
bolnavi fara a urma procedurile clinice specifice de investigare a bolnavului sau fara a
avea acces la datele exacte obtinute prin investigarea prin care s-au stabilit
diagnosticele in cauza. Un medic nu se poate pronunta asupra diagnosticelor
prezentate in cadrul emisiunilor, ci poate avea doar o opinie generala si subiectiva
asupra cazului. Ca urmare, propunem o exprimare mai generala, care sa implice doar
obligatia de a prezenta o opine generala asupra cazului, si nu una asupra
diagnosticelor.

Tn ce priveste sintagma prin orice mijloc, aceasta indicd faptul cd opinia poate fi
obtinuta telefonic, in scris sau poate fi prezentata prin citarea unor extrase din studii
de specialitate ale unui medic, relevante pentru cazul prezentat.

Proiectul CNA
3. Articolul 70 se modifica si se completeaza cu un nou alineat, alineatul (2), cu
urmatorul cuprins:
Art. 70
(1) Tn cadrul programelor de stiri si dezbateri care abordeazd probleme de interes
public privind minoritatile etnice, religioase sau sexuale se va prezenta si un
punct de vedere al acestora.
(2) Se admite doar promovarea religioasa a cultelor religioase recunoscute de stat.
Propunere ARCA
Art 70
(2) Se admite doar promovarea rekgioasa—a cultelor religioase-recunoscute in
Romania
Varianta:



(2) Nu se vor difuza emisiuni care contin promovarea unor culte care nu sunt
recunoscute in Romania
MOTIVARE:
Pentru a pastra formularea din legea cultelor

Proiectul CNA
4. Articolul 89 alineatul (3) se modificd si se completeazd si va avea urmdtorul
cuprins:
Art. 89
(3) Programele audiovizuale care contin jocuri de noroc, precum si spoturile
publicitare care promoveazad astfel de jocuri, se supun conditiilor de protectie a
minorilor prevazute in cap. Il ,,Clasificarea programelor in vederea protectiei
minorilor” din titlul Il ,,Protectia minorilor”. Exceptie fac spoturile publicitare pentru
pariurile online care pot fi difuzate si in timpul transmisiunilor sportive in direct.
Propunere ARCA

1. Art 89 alin 3) se mentine in actuala forma

2. Dupa art ART. 95 se introduce art ART. 95 care va avea urmatorul continut:

ART. 951
1) Publicitatea pentru jocuri de noroc se poate difuza in intervalul orar 20-06.
2) Prin exceptie la prevederile alin (1), publicitatea pentru jocuri de noroc se
poate difuza si in afara intervalului orar 20-06, daca se incadreaza in una din
urmatoarele situatii:

a) prezinta numai marca sau denumirea unui joc de noroc sau denumirea unei
companii de jocuri de noroc, fara a prezenta aspecte ale jocului, date privind
modul de participare, sau indemnuri de participare la joc.

b) este difuzata in interiorul intervalelor orare in care sunt difuzate programe
(emisiuni sau transmisii) sportive si in intervalele de 30 de minute din imediata
vecinatate a acestora.

c) promoveaza pariuri de tip traditional, in care sunt folosite rezultatele unor
evenimente ce se vor produce fara implicarea organizatorilor.

3) Publicitatea la jocuri de noroc va contine in clar mesajul ”Jocurile de noroc
sunt interzise persoanelor sub 18 ani” si nu va fi difuzata in programe adresate exclusiv
minorilor.

MOTIVARE:

Este important de retinut ca aceasta propunere vine in contextul in care accesul
minorilor la practicarea jocurilor de noroc este interzis prin OUG 77/2009 si in care
exista multiple garantii de eficienta a acestei interdictii, intre care se afla interdictia de
acces al minorilor in incintele in care se organizeaza jocuri de noroc sau conditii
speciale de acces la jocurile de noroc la distanta, cea mai importanta fiind posesia unui
card de credit, conditie imposibil de satisfacut de catre un minor.

Totodata, in contextul in care legea audiovizualului impune drept conditie



generala de protectie a minorilor reglementarea conform careia “(2) Comunicdrile
comerciale audiovizuale trebuie sG nu provoace nicio daund morald, fizicG sau mentald
minorilor”, orice restrictie aplicabila publicitatii pentru jocurile de noroc poate fi
impusa numai daca se evalueaza ca acest tip de publicitate poate produce astfel de
daune minorilor.

In ce priveste pariurile, acestea reprezinta un joc de noroc in care elementul
aleator este prezent in forme mai reduse, fiind plasat in contexte in care cunostintele
disponibile pentru domeniul vizat prevaleaza in dinamica jocului, conferind jocului o
valoare informationala, care ceea ce face ca restrictionarea orara a difuzarii sa nu se
justifice.

In subsidiar, va propunem o evaluare care arata ca, deoarece statutul social al
jocurilor legale de noroc nu este corelat vreunei sanctiuni morale din partea societatii,
nu se poate presupune ca acestea ar putea produce daune morale, atat prin ele insele,
cat si prin comunicarea comerciala audiovizuala asociata lor. Ca urmare, minorii, care
au acces numai la vizionarea sau comunicarea comerciala a jocurilor de noroc, dar nu
si la practicarea jocurilor de noroc, nu ar putea suferi daune morale.

Propunerea pe care o supunem atentiei Consiliului a avut in vedere urmatoarele
componente:

v’ restrictionarea difuzarii publicitatii la jocuri de noroc in intervalul orar in care in
mod normal minorii vizioneaza programe de televiziune,

v exceptarea de la restrictia orard de difuzare pentru acele mesaje publicitare
care au un continut publicitar limitat sau sunt difuzate in programe sportive si
in vecinatatea lor.

v exceptarea de la restrictia de difuzare orara a publicitatii pentru pariurile de tip
traditional

v’ interzicerea difuzarii publicitatii la jocuri de noroc in programe adresate
minorilor

v’ obligativitatea de a include in mesajul publicitar mentiunea ”Jocurile de noroc
sunt interzise persoanelor sub 18 ani”

In sustinerea propunerii noastre invocam argumente de natura interesului
public:

Minorii sunt tot mai putin un public pentru televiziune si radio: ei au migrat spre
Internet unde sunt expusi publicitatii privind jocurile de noroc, desi accesul la acestea
le ramane imposibil in contextul conditiei detinerii unui card de credit pentru a putea
participa la astfel de jocuri. Totodata, ei au acces la publicitatea privind jocurile de
noroc difuzata de canalele straine retransmise, unde nu exista restrictii de difuzare,
fapt care produce totodata un dezechilibru concurential care dezavantajeaza
televiziunile romanesti.

Limitarea excesiva a difuzarii publicitatii pentru jocurile de noroc la TV ar avea
ca efect direct translarea catre Internet a fondurilor disponibile la anuntatori.

Publicitatea pentru jocuri de noroc reprezinta o importanta sursa de finantare
pentru televiziuni si pentru programe de calitate care pot fi achizitionate sau realizate
in urma acestei finantari. In acest context, o reglementare echilibrata a modului de
difuzare a acesteia raspunde interesului public pentru calitatea programelor.



11.

12.

13.

14.

MOTIVARE
derivata din recomandarea COMISIEI EUROPENE din 2014 (referitoare la jocurile de
noroc) in sustinerea tezei ca interzicerea difuzarii publicitatii (comunicarilor
comerciale) la jocuri de noroc in anumite intervale orare, in loc de a restrictiona natura
continutului publicitatii, nu este acceptabila
Cum se poate observa din extrasul de mai jos, prin recomandarea Comisiei Europene:

e Nu se cere ca comunicarile comerciale sa nu fie accesibile minorilor, ci sa nu le
dauneze si sa nu li influenteze in sensul mentionat de recomandare.

e Se cere descurajarea difuzarii comunicarilor comerciale in programele al caror
public principal este constituit de minori, dar nu si in alte programe. Altfel spus,
minorii pot fi expusi comunicarilor comerciale in alte programe decat cele care
le sunt dedicate sau in programe in care adultii reprezinta “publicul principal”

e Se cere ca comunicarile comerciale sa posede anumite caracteristici de continut
care sa nu interactioneze cu minorii, dar nu se cere interzicerea difuzarii lor in
anumite intervale orare la care minorii pot avea acces la ele.

Extras din recomandarea COMISIEI EUROPENE:

Statele membre ar trebui sG garanteze cd comunicdrile comerciale privind serviciile de
jocuri de noroc online nu dduneaza minorilor si nici nu ii influenteaza pe acestia sa
considere cd jocurile de noroc reprezintd un element natural in activitatile de petrecere
a timpului liber.

Comunicdrile comerciale ar trebui sd contind un mesaj clar care sa precizeze , jocuri de
noroc interzise minorilor” si in care sd se indice vdrsta minimd sub care practicarea
jocurilor de noroc nu este permisa.

Statele membre ar trebui sd descurajeze difuzarea, afisarea sau facilitarea
comunicdrilor comerciale:

(a) in mass-media sau in preajma programelor al caror public principal se
preconizeaza ca il vor constitui minorii;

(b) pe site-urile web cu un profil dedicat minorilor;

(c) in proximitatea locurilor (cel putin in proximitatea scolilor) in care minorii isi petrec
in mod normal timpul si se preconizeazd cd vor constitui publicul principal.
Comunicdrile comerciale nu ar trebui:

(a) sd exploateze lipsa de experientd sau de informatii a minorilor;

(b) sd utilizeze imaginile unor minori sau ale unor persoane tinere sau campanii care
sa fie atractive pentru minori;

(c) sd fie atractive pentru minori sau persoane tinere prin aceea cd reflectd cultura
tinerilor sau asociaza jocurile de noroc cu aceasta;

(d) sd sugereze ca participarea la jocurile de noroc marcheazd tranzitia de la
adolescenta la védrsta adulta.



CONCLUZIE
IN RAPORT CU RECOMANDAREA COMISIEI EUROPENE versus PROIECTUL CNA:

Daca la nivelul COMISIEI EUROPENE nu s-a resimtit nevoia unei restrictiondri orare a
difuzarii publicitatii la jocuri de noroc, ci a fost considerata ca suficientd pentru
protectia minorilor o restrictionare privind natura continutului acestui tip de
publicitate, coroboratd cu o restrictionare a plasdrii acesteia in vecindtatea
programelor pentru minori, este nemotivat ca la nivelul CNA sa existe o abordare de
tip suprareglementare prin restrictionari de insertie orara.

Este totodatad inexplicabil de ce Consiliul nu luat in considerare aceastd recomandare,
ca reper fundamental pentru reglementarea domeniului, eventual preludnd ca
reglementari formuldrile acesteia, farda a recurge la restrictiondri de insertie orara.

MOTIVARE SUPLIMENTARA, IN RAPORT CU ACTUALA FORMA A DECIZIEI 220
TN CORELAREA EI CU LEGEA 504/2002:

Argumente pentru nerestrictionarea comunicarii comerciale audiovizuale la
jocurile de noroc

Argumente derivate din Legea audiovizualului si Codul audiovizualului

Legea audiovizualului interzice publicitatea care poate sa provoace o dauna
morald, fizica sau mentala minorilor. Pentru a interzice publicitatea la jocuri de noroc,
trebuie dovedit ca aceasta publicitate poate sd provoace o daund morala, fizica sau
mentala minorilor
Nu exista in legea audiovizualului si nici in codul audiovizualului o reglementare care
sa impuna, nici In mod direct si nici prin efect de consecinta, interzicerea difuzarii
publicitatii la jocuri de noroc in intervalele orare in care nu pot fi difuzate emisiuni cu
jocuri de noroc.

Totodata, este problematic daca legea impune o interdictie de a difuza jocuri
de noroc in intervale orare accesibile unor diverse categorii de varste, in conditiile in
care nu se poate stabili ca jocurile de noroc produc daune morale minorilor.
Interdictia de participare la jocuri de noroc instituita prin lege pentru minori este
motivata pe considerentele privind riscul de a pierde sume de bani importante si nu pe
considerente privind o eventuala dauna morala produsa minorului.

Nu exista judecati morale asumate la nivelul societatii care sa acuze masa
mare a jucatorilor, dintre care cei mai numerosi sunt cei care participa la Loto, un joc
cu traditie in Romania, de imoralitate, de comportament deviant sau de afectiuni
psihice/mentale. Compania Nationala "Loteria Romana" - S.A. nu este considerata o
entitate imorala, nici de societate si nici de legiuitor, dat fiind ca activitatea ei este
reglementata prin lege, iar difuzarea de catre TVR a tragerii Loto se face in urma unei
proceduri legale de achizitie publica derulate de Loteria Romana SA. Contractul de
achizitie vizeaza "servicii de transmisie televizata a tragerilor loto si a rezultatelor



omologate ale acestora, inclusiv transmisia comunicarii unor informatii cu privire la
produsele loteristice si servicii de realizare si asigurare a pachetului grafic al emisiunii
si ilustratiei muzicale aferente si servicii de realizare si difuzare a unor spoturi de
autopromovare a editiilor"

Totodata, legea audiovizualului distinge intre a provoca o dauna morala fizica

sau mentala, in cazul comunicarii comerciale audiovizuale (art 29), si a afecta
dezvoltarea fizica, mentala sau morala, in cazul programelor (art 39).
In acelasi timp, terminologia folosita in directiva AVMSD este urmatoarea:
comunicatiile comerciale audiovizuale nu afecteazd negativ minorii din punct de vedere
fizic sau moral, versus, in cazul programelor, a afecta dezvoltarea fizicd, mentald sau
morald a minorilor”

Daca ne raportam la terminologia din directiva care, in cazul publicitatii, se
axeaza pe termenul “morala”, in conditiile in care societatea nu blameza din punct de
vedere moral jocurile de noroc, este greu de sustinut ca un spectacol al unui joc de
noroc care nu este catalogat de societate drept imoral poate produce daune morale
minorilor, mai ales in conditiile in care ei nu participa activ la acest spectacol, data fiind
interdictia absoluta de participare la joc, ci doar 1l pot viziona.

Ca urmare, se poate considera ca jocurile de noroc nu produc daune morale
minorilor prin spectacolul pe care il oferd, dupa cum nu produc daune morale nici
adultilor. Abia riscurile financiare asociate sunt cele problematice. Or, interdictia ferma
care opreste minorii sa joace ii protejeaza fata de acest risc. Accesul minorilor la jocuri
de noroc este blocat de conditia de a poseda un card de credit, conditie pe care un
minor nu o poate indeplini. El nu poate fi astfel afectat de riscul de a suferi pierderi
financiare.

Sa nu uitam ca o parte din jocurile pentru copii se bazeaza pe aleatoriu (zaruri).
Distinctia intre aleatoriu si noroc este importanta pentru ca pune in evidenta faptul ca
jocul de noroc include componenta riscului sau a sansei, dar numai corelata cu
dejavantajele sau avantajele personale de ordin financiar sau valoric.

Totodata, trebuie remarcat faptul ca o pariurile reprezinta o componenta de
traditie a civilizatiei moderne: “Ocolul pamantului in 80 de zile”, care este o opera de
referinta pentru cultura si educatia minorilor, are ca motor al naratiunii un pariu.

Codul audiovizualului stabileste la ART. 28 o corelare intre anunturile
promotionale la programele cu restrictii orare si obligatia ca aceste anunturi sa fie
difuzate cu semnele de avertizare referitoare la varsta la care este permisa vizionarea,
dar aceasta corelare nu impune ca anunturile promotionale respective sa fie difuzate
in intervalele orare corespunzatoare acestor semne de avertizare. Dealtfel, acest lucru
ar fi absurd. “ART. 28 Difuzarea anunturilor promotionale pentru programele AP, 12,
15 si 18 se va face cu semnul de avertizare corespunzator.”

Singura corelare pe care codul audiovizualului o face intre restrictia orara de
difuzare de emisiuni si o restrictie orara de difuzare a publicitatii la produse cu continut
audiovizual este restrictia introdusa de art 96, restrictie care vizeaza numai produsele
erotice (publicatii, filme ori spectacole) ART. 96 2) Comunicdrile comerciale pentru
publicatii, filme ori spectacole erotice se difuzeaza in aceleasi conditii cu cele stabilite



pentru programele 18.

Tn consecintd, rezultd ca in cazul celorlalte tipuri de publicitate nu exista aceast

corelare.
n plus, restrictiile orare de difuzare sunt previzute la art 15-18 si 23-27 din codul
audiovizualului fara a avea vreo referire la programe care prezinta jocuri de noroc.
Nici criteriile de incadrare la art 19 nu contin vreo referire la programe care prezinta
jocuri de noroc.

Ca urmare, toate aceste restrictii si obligati de incadrare nu sunt aplicabile
programelor care prezinta jocuri de noroc.

Trebuie facuta o distinctie intre a participa la jocuri de noroc si a viziona jocuri
de noroc. Dealtfel, filmele de fictiune care prezinta jocuri de noroc se supun restrictiilor
de vizionare numai daca se incadreaza la criteriile de la art 19, care nu contin vreo
referire la programe care prezinta jocuri de noroc. Astfel, un film a carui actiune se
desfasoara in contextul prezentarii de jocuri de noroc poate fi difuzat fara restrictii
orare daca nu contine aspecte vizate de art 19.

Argumente derivate din Codului etic al ONJN
In contextul publicarii de catre Oficiul National pentru Jocuri de Noroc a Codului etic
de comunicare responsabila in domeniul jocurilor de noroc, pot fi relevate cateva
aspecte importante pentru reglementarea difuzarii pubicitatii radio si tv la jocuri de
noroc, aspecte care rezulta din prevederile acestui cod. Astfel:

3.1. Comunicarea se adreseaza exclusiv persoanelor cu vérsta de peste 18 ani;

Restrictia cu privire la varsta persoanelor se instaureaza in raport cu adresarea
comunicarii si nu cu accesul la comunicare. In consecinta, restrictia nu impune ca
persoanele sub 18 ani sa nu poata avea acces la comunicarea comerciala, ci ca aceasta
comunicare comerciala sa nu le fie adresata. (“adulti, va propunem sa jucati!” in loc de
“minori, va propunem sa jucati!”)

Rezulta cu evidenta ca intentia de a interzice publicitatea la jocuri de noroc in
intervalele orare in care nu pot fi difuzate emisiuni cu jocuri de noroc nu poate fi
sustinuta prin referire la Codul etic, fiind in contradictie cu acesta.

Mai mult decat atat, chiar si aceasta restrictie referitoare la adresarea
comunicarii este formulata in regim de autoreglementare, ca recomandare, si nu in
regim de obligativitate. Ca urmare, rezulta din viziunea Oficiului national pentru jocuri
de noroc ca nu se justifica o reglementare care sa impuna restrictii de adresare a
comunicarii, in regim obligatoriu.

Chiar si in aceste conditii, Oficiul considera suficient ca o comunicare
comerciala privind elementele jocurilor de noroc sa indice clar ca este adresata doar
persoanelor majore.

3.2. Comunicarea ce are loc pe canale detinute de organizatorii de jocuri de

noroc, cum ar fi paginile de internet ale website-urilor brandurilor, continutul

descdrcabil (download), direct mailing, evenimente proprii etc., trebuie sa se
desfdsoare astfel incat sa indice, fard nici un fel de dubiu, cd acestea sunt
adresate exclusiv persoanelor peste 18 ani;



Foarte important este ca in viziunea Oficiului este suficient, in cazul canalelor
de comunicare care presupun intervale de difuzare, cazul televiziunii, cd cel putin
90% din audientd are peste 18 ani, ori canalul este destinat in mod exclusiv acestui
segment de vdrstd;

3.3. Comunicarea realizata prin intermediul mediilor de comunicare care nu
apartin organizatorilor de jocuri de noroc, indiferent de canalul utilizat, se va
efectua prin plasarea - prin grija organizatorilor — in zonele, paginile, reale sau
virtuale, in intervalele orare, in care, pentru canalul de comunicare respectiv se
pot da asigurdri ca cel putin 90% din audientd are peste 18 ani, ori canalul este
destinat in mod exclusiv acestui segment de vérsta;

Ca urmare, este suficient pentru a putea difuza publicitate la jocuri de nroc ca
audienta reala a programelor in care se difuzeaza publicitate la jocuri de noroc sa nu
includa minori decat in proportie de maximm 10%. Or, acesta este cazul programelor
de televiziune care nu sunt destinate minorilor.

CNA ar trebui sa tina seama de aceasta abordare a Oficiului si sa introduca drept
singura restrictie interdictia de a plasa publicitatea la jocuri de noroc in programele
adresate minorilor.

In ce priveste considerentele din decizia CNA nr. 669 din 07.12.2017 privind
somatia de intrare in legalitate, considerente prin care publicitatea este asimilata
programelor, si ca urmare, ar trebui sa respecte conditile orare dedifuzare,
consideram ca aceasta interpretare este eronata: conform definitiei din legea
audiovizualului, publicitatea nu este program si nu face parte din programe, teza
confirmata recent si de o corespondenta primita de la directoratul responsabil pentru
audiovizual de la Comisia Europeana (DG CONNECT - Communication Network,
Content & Technology Directorate |11 — Audiovisual and Media Services Policy):
“Advertising and programmes are separately defined and advertising in no way can be
part of the programme as the rules of the Directive (article 19 AVMSD) explicitly require
that television advertising is distinguishable from the editorial content and the
television advertising should be kept distinct from other parts of the programme”
"Publicitatea si programele sunt definite separat, iar publicitatea nu poate face parte
din program dat fiind cd regulile directivei (articolul 19 AVMSD) prevdd in mod
explicit ca publicitatea televizata se distinge de continutul editorial si ca publicitatea
televizata ar trebui sa fie distincta de alte parti ale programului "

Argumente de natura interesului public:

Minorii sunt tot mai putin un public pentru televiziune si radio: ei au migrat spre
Internet unde sunt expusi publicitatii privind jocurile de noroc, desi accesul la acestea
le este imposibil in contextul conditiei detinerii unui card de credit pentru a putea
participa.

Limitarea publicitatii la TV ar avea ca efect direct translarea fondurilor disponibile la
anuntatori catre Internet.

Totodata, publicitatea la jocuri de noroc reprezinta o importanta sursa de finantare
pentru televiziuni si pentru programe de calitate care pot fi achizitionate sau realizate



in urma acestei finantari, ceea ce raspunde interesului public pentru calitatea
programelor.

Proiectul CNA

5. Articolul 120 alineatul (5) litera c) se modifica si va avea urmatorul cuprins:

c) ,,Pentru o viata sanatoasa, consumati zilnic minimum 2 litri de apa.”;

6. La articolul 120, dupa litera h) se introduc literele i) si j), cu urmatorul cuprins:

i) ,Consumul de alcool pana la varsta de 21 de ani dauneaza grav dezvoltarii
creierului.”;

j) »,Pentru egalitate de sanse, copiii cu dizabilitati au dreptul sa invete in orice scoala.”.

Propunere ARCA

5. Articolul 120 alineatul (5) litera c) se modifica si va avea urmatorul cuprins:

c) ,,Pentru o viata sanatoasa, consumati zilnic minimum 2 litri de apa.”;

6. La articolul 120 alineatul (5), dupa litera h) se introduc literele i) si j), cu urmatorul
cuprins:

i) ,Consumul de alcool pana la varsta de 21 de ani dauneaza grav dezvoltarii
creierului.”;

j) »,Pentru egalitate de sanse, conform legii, copiii cu dizabilitati au dreptul sa invete in
orice scoala.”.

MOTIVARE:
Pentru a se evita ca mesajul sa fie inteles ca mesaj prin care se revendica un drept, si
nu ca mesaj prin care se informeaza asupra existentei unui drept



